
PROGRAMME DE FORMATION N°4 - YELLOW MONKEYS

Apprendre à lancer des campagnes publicitaires  
avec Meta Ads (Facebook & Instagram)
La publicité sur Facebook et Instagram est un levier puissant pour booster sa visibilité, 
attirer de nouveaux clients et générer des ventes.
 Mais encore faut-il savoir comment paramétrer, cibler et analyser correctement ses 
campagnes !

Cette formation d’une journée vous apprendra à utiliser Meta Ads Manager pas à pas, à 
créer vos premières campagnes publicitaires efficaces et à comprendre les données de 
performance pour rentabiliser vos investissements publicitaires.

Une journée 100 % pratique, pensée pour vous rendre autonome dans la gestion de vos 
publicités Meta (Facebook & Instagram).

👉 Objectifs pédagogiques
À la fin de la formation, le participant sera capable de :

f



Comprendre le fonctionnement et le potentiel de la publicité Meta
Créer, configurer et lancer une campagne publicitaire performante
Définir des audiences pertinentes et des budgets adaptés
Analyser les résultats de ses campagnes et optimiser ses performances
Comprendre les différents formats publicitaires et leurs usages

👉 Public visé
Responsables communication / marketing
Toute personne souhaitant promouvoir son activité via Meta Ads

👉 Prérequis
Avoir une page Facebook professionnelle et un compte Instagram actif
Avoir une connexion internet et, si possible, un ordinateur portable le jour de la formation

👉 Durée et modalités
Durée : 7 heures (1 journée)
Format : Présentiel ou distanciel
Lieu : Mas Marguerite – un cadre chaleureux et inspirant, idéal pour apprendre dans une 
ambiance détendue 🌿
Horaires : 9h00 à 12h30 / 13h30 à 17h00

Programme de formation
Matinée – Comprendre & préparer sa publicité Meta

1.  Introduction à Meta Ads
Le fonctionnement des publicités sur Facebook et Instagram
Les avantages et erreurs fréquentes
Vue d’ensemble du gestionnaire de publicités

2.  Structurer sa stratégie publicitaire
Définir un objectif de campagne : notoriété, trafic, conversions, engagement…
Identifier sa cible : audience froide, tiède, chaude
Déterminer son budget et la durée idéale

3.  Installation et préparation
Création du compte publicitaire et du Business Manager
Paramétrage du pixel Meta (suivi des conversions)
Connexion entre Facebook, Instagram et le gestionnaire

💡 Atelier pratique : configuration du compte publicitaire de chaque participant

Après-midi – Créer, diffuser et analyser sa campagne

1.  Création d’une campagne publicitaire pas à pas
Choisir l’objectif adapté
Créer un ensemble de publicités : ciblage, budget, calendrier
Concevoir sa publicité : visuel, texte, lien, call-to-action
Bonnes pratiques pour un visuel publicitaire performant

2.  Suivi et analyse des résultats



Lecture des statistiques principales : impressions, clics, CPC, taux de conversion
Ajuster et optimiser ses campagnes
A/B testing : tester plusieurs versions pour améliorer les performances

3.  Optimisation & stratégie
Les bonnes pratiques pour réduire les coûts
Comment recycler ses campagnes et gérer son budget dans le temps
Créer un reporting simple et clair

📊 Atelier pratique : création complète d’une campagne Meta Ads, en conditions réelles

Méthodes pédagogiques
Alternance entre théorie, démonstrations et mise en pratique sur ordinateur
Études de cas concrets et accompagnement individuel
Support de formation numérique remis à chaque participant
Feedbacks personnalisés tout au long de la journée

Modalités d’évaluation
Quiz de positionnement en début et fin de formation
Évaluation continue sur la création de campagne
Validation finale : création et lancement d’une campagne Meta Ads complète
Questionnaire de satisfaction et bilan individuel

Accessibilité
Nos formations sont accessibles à tous.
En cas de besoin spécifique (mobilité, aménagement horaire, support adapté), merci de nous en 
informer en amont pour adapter les conditions d’accueil.

Tarif
Tarif individuel :  790€ / participant
Financement possible via les fonds de formation (Qualiopi)
Tarifs préférentiels pour les groupes ou entreprises sur demande


