PROGRAMME DE FORMATION N°1 - YELLOW MONKEYS

ELABORER UNE STRATEGIE /e méficy jocidun

La question n'est plus s'il faut étre présent ou pas sur les médias sociaux, c'est surtout
comment organiser cette présence en privilégiant la pertinence et la qualité plutét que la
quantité. Facebook, Instagram, LinkedIn : bétissez une stratégie cohérente pour
développer une communauté engagée sur vos réseaux sociaux.

Nous vous livrerons toutes les connaissances nécessaires pour accroitre la visibilité de votre
entreprise sur les médias sociaux.

Objectifs pédagogiques
A la fin de la formation, le participant sera capable de :

e Gérer et optimiser efficacement vos pages entreprises pour gagner en notoriété et toucher votre
audience cible

e Concevoir des visuels professionnels adaptés aux plateformes digitales

e Développer une stratégie innovante et différenciatrice pour prendre le dessus sur la concurrence

e Gagner du temps grdce a nos nombreux conseils et aux outils de création de contenu

Public visé



e Débutants, personne en reconversion professionnelle
e Chargés de communication, community managers débutants
e Toute personne souhaitant gérer sa communication de maniére autonome

Prérequis

e Avoir une page Facebook professionnelle et un compte Instagram actif
e Avoir une connexion internet, un ordinateur portable et un téléphone le jour de la formation

Durée et modalités

Durée : 21 heures (3 jours)
Format : Présentiel ou distanciel

e lieu : Mas Marguerite — un cadre chaleureux et inspirant, idéal pour apprendre dans une
ambiance détendue

e Horaires : 9h00 a 12h30 / 13h30 & 17h00

PROGRAMME DE FORMATION

Module 1 : Définir les bases de sa stratégie

Clarifier sa mission et ses objectifs stratégiques

Définir les messages et valeurs essentiels & communiquer

Analyser et comprendre le contexte et I'environnement concurrentiel
Analyser sa présence actuelle sur les réseaux sociaux

Module 2 : Définir son audience

Identifier ses personas principaux

Cibler leurs centres d'intérét majeurs

Comprendre leurs habitudes de consommation d’information sur les réseaux sociaux
Définir et structurer les axes éditoriaux

Module 3 : Construire une présence optimale sur les réseaux sociaux

Choisir les plateformes adaptées

Gagner en productivité avec I'lA

Maitriser le fonctionnement des algorithmes (Facebook, Instagram et Linkedin)
Créer du contenu original et pertinent en suivant les meilleures pratiques
Définir une stratégie de diffusion sur les médias sociaux

Module 4 : Analyser ses résultats

o Choisir les indicateurs de performance pertinents
o Sélectionner des outils efficaces de gestion et d’‘analyse



e Organiser ses données (reporting, tableaux de bord...)
e Ajuster la stratégie de communication selon les résultats

METHODES PEDAGOGIQUES

Alternance entre théorie, démonstrations et mise en pratique sur ordinateur
Ftudes de cas concrets et accompagnement individuel

Support de formation numérique remis & chaque participant

Feedbacks personnalisés tout au long de la journée

MODALITES D'EVALUATION

Quiz de positionnement en début et fin de formation

Evaluation continue sur la création de campagne

Validation finale : création et lancement d'une campagne Meta Ads compléte
Questionnaire de satisfaction et bilan individuel

ACCESSIBILITE

Nos formations sont accessibles & tous.
En cas de besoin spécifique (mobilité, aménagement horaire, support adapté), merci de nous en
informer en amont pour adapter les conditions d’accueil.

TARIF
e Tarif individuel : 1 690€ / participant

e Financement possible via les fonds de formation (Qualiopi)
e Tarifs préférentiels pour les groupes ou entreprises sur demande
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